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Mieszkan szukamy w prasie Qrrine

opracowat: t. Macheta

Prawie potowa Polakow
planujacych kupno mieszkania
szuka informacji na ich temat
przegladajac ogtoszenia prasowe -
wynika z raportu "Plany
mieszkaniowe Polakow"...

przeprowadzonego przez ASM - Centrum
Badan i Analiz Rynku.

zdjecie : CORBIS

Najpopularniejszym zrédtem informacji o
domach lub mieszkaniach przeznaczonych na sprzedaz sa ogtoszenia prasowe (48
proc.), rodzina i znajomi (40,3 proc.) oraz oferty internetowe (prawie 39 proc.).

Nieco ponad jedna piata (22,6 proc.) os6b zamierza zamiesci¢ ogtoszenie w prasie, a
blisko co piaty (19,4 proc.) respondent skorzysta z pomocy agengji nieruchomosci.
Niewielu inwestoréw indywidualnych zamierza rozklejac ulotki (5,2 proc.) lub skorzystaé
z oferty TBS-u (1,2 proc.).

Najwieksza popularnoscig wérdd oséb planujacych inwestycje mieszkaniowg do konca
2008 roku ciesza sie radio RMF FM (42 proc.) i Radio Zet (34,5 proc.). Prawie co pigta
(18,8 proc.) osoba stucha Programu 1 PR. Radia w ogdle nie wiacza co dwunasty (8,3
proc.) ankietowany.

Jezeli chodzi o ogladalno$¢ kanatow telewizyjnych, ankietowani przez ASM najczesciej
wskazujq TVP1 (53,3 proc.). Wsrdd blisko potowy (po 47,8 proc.) ankietowanych
niematq popularnoscig ciesza sie rowniez: TVP2 i TVN. Telewizji w ogole nie oglada co
pietnasty (5,8 proc.) inwestor indywidualny.

W badaniu ASM - Centrum Badan i Analiz Rynku wzieto udziat 516 Polakdw planujacych
do konca 2008 roku inwestycje mieszkaniowa.
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