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Stoisko firmy Monier bylo jednym z dziesieciu nagrodzonych w konkursie Acanthaus Aureus (na najladniejsze stoisko
Budmy). Dodajmy, ze do konca 2007 r. firma ta nosila w Polsce nazwe lafarge Dachy. Zmiana nazwy jest efektem
przeksztalcen wlasnosciowych w firmie (kontrola nad nia przeszla IN rece funduszu Inwestycyjnego PAl Partners).
Jej wyroby (pokrycia dachowe) beda sprzedawane w naszym kraju w dalszym ciagu pod marka Braas iRuppCeramika

w trzeciej - Sensual/Art(Grupy Para­
dYZ).
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gorii market budowlany zwyciezyla
Castorama. "

Wybrane droga losowa firmy wy­
konawcze (bylo ich 2050) wskazaly
nie tylko najlepsza, ich zdaniem, mar-

o ke w kazdej kategorii, ale takze naj­
lepsza budowlana marke roku.
W 2007 r. - podobnie Jak w dwóch po­
przednich edycjach rankingu - zwy­
ciezyla firma Atlas, co swiadczy
o tym, ze jest obecnie najbardziej po­
pularnai najwyzej oceniana marka
na polskim rynku. o

Nagroda w konkursie Acanthaus ~ureus moga pochwalic si~ takze firmy Mapei i BASF

minowane - KronopoI, •• lakiery do
o drewna - Domalux (marka firmy Sig­
maKalon Deco Polska), •• farbywe­
wnetrzne - Dulux (firrriy ICI Polska),
•• produkty gipsowe do wyrówny­
wania scian - Cekol (firmy Cedat),
•• plytygipsowo-kartonowe - Knauf,
_•• materialy wznoszeniowe - Poro­
therm (firmy Wienerberger), •• okna
elewacyjne c DobropIast, •• profile
okienne - Veka Polska .

W kategorii siec hurtowni budow­
lanych najlepsze okazaly sie Polskie
Sklady Budowlane, natomiast w kate----
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Dystrybutorzy uznali, ze kolekcja plytek sciennych Alabastrino Ceramiki Tubadzin
moze byc tegorocznym hitem w naszym kraju

cych preferencje polskich firm wyko­
nawczych.

Oto zwyciezcy poszczególnych ka- o

tegorii: •• pokrycia dachowe - Braas
Monier, •• okna dachowe - Velux Poi­
ska, •• systemy rynnowe - Marley Poi­
ska, •• plytki ceramiczne - Opoczno,
•• kleje i fugi - Mapei, •• kostka br:u­
kowa - Libet, •• tynki dekoracyjne
- Atlas, •• piany i sylikony - Soudal,
•• welna mineralna i skalna - Rockwo­
ol Polska, •• drzwi wewnetrzne - Por­
ta KMI Poland, •• styropian - Termo
Organika, •• podlogi drewniane i la-
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, - W tym roku zmienilismy meto­
dologie badania, poddajac analizie po­
strzeganie marek wsród wykonaw­
ców, a nie -jak poprzednio - wsród dys­
trybutorów - poinformowala M algo-

o rzata Walczak, dyrektor generalny
ASM - Centrum Badan i Analiz Ryn­
ku. - Do rankingu wprowadzilismy tak­
ze nowe kategorie asortymentowe - do­
dalismy kostke brukowa, a materialy
termoizojacJ.jne podzielilismy na dwie
grupy: styropian oraz welne mineral­
na i skalna. Powstalo wiec 19kategorii
asortymentowych w pelni pokazuja-
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Budowlane marki roku

Dla wielu firm powodem do dumy jest
uzyskanie tytulu Budowlanej Marki
Roku oraz

Dystrybutora Roku. Pomyslodaw­
ca i organizatorem konkursu jest fir­
ma ASM - Centrum Badan i Analiz

Rynku, która od ponad Ulat monito­
ruje rynek budowlany w Polsce i spe­
cjalizuje sie w badaniach sektora in­
wes tyc}jno-budowlanego.
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