Szldto o ekonomin

firm i marek stolarki okiennej

W Irudycy|nyc|1 kanatach dystrybudi

ASM - Centrum Badarn i Analiz Rynku wdrozyto

z poczatkiem 2006 roku projekt badawczy pod
nazwa Mini Bud Panel. Jest to pierwszy w Polsce,
cykliczny monitoring trendow i struktury sprzedazy
materiatow budowlanych.

Badanie Mini Bud Panel obejmuje swym

zakresem 11 grup asortymentowych materiatéw
budowlanych i realizowane jest wéréd grupy
dystrybutoréow reprezentatywnej dla danej kategorii
materiatow budowlanych.

Punkty handlowe to pierwsze miejsce pozyskiwania informa-
cji o materiatach budowlanych. Ok. 80% inwestoréw korzysta
z obecnych tam folderéw i ulotek, natomiast dla ponad 50% opinie
sprzedawcow i rekomendowane przez nich rozwigzania to najwaz-
niejsze zrodto opinii w procesie wyboru i zakupu produktu.

Mini Bud Panel oparty jest na idei badania nazwanego ,Panela-
mi sprzedazy”.

W innych krajach panele prowadzone sg z ogromnym sukcesem
i szerokim zainteresowaniem producentow. Ich wyniki wykorzystywa-
ne sg do skutecznego planowania produkgji i sprzedazy materiatow
budowlanych, rozwoju sieci dystrybucji, rozwoju i skutecznego wpro-
wadzania na rynek nowych produktow a przede wszystkim do szyb-
kiego reagowania na zmieniajace sie potrzeby rynku.

Zbierane i opracowywane przez nas informacje na pewno

umozliwig producentom:

@ szybki zbior informacji na temat pozycji w punktach sprzedazy po-
szczegoblnych kategorii produkiow i marek

@ ciggle monitorowanie pozycji danej marki na rynku

@ natychmiastowq reakcje na wszelkie braki wynikajace z niedosko-
natych dziatan PH

@ natychmiastowg reakcje na braki w zakresie ekspozycji towarow
i materiatow promocyjnych

® rozwoj sprzedazy w sieci dystrybucii

@ wzmacnianie pozycji marki w punktach sprzedazy

[ Metody badawcze

Mini Bud-Panel realizowany jest na probie N=300 dystrybutoréw.
Kazdy segment z 11 badanych grup materiatéw budowlanych stano-
wi odrebne badanie, co oznacza, ze proba N=300 dystrybutorow jest
odrebnie dobierana dla kazdej z badanych grup materiatow budowla-
nych. Badanie jest przeprowadzane w cyklach potrocznych.

Dla przedstawienia posiadania przez dystrybutorow w sprzedazy
zarowno stafej, jak i na zamowienie* poszczegoinych rodzajow/ kolo-
row/marek farb, w badaniu postuzono sie wskaznikiem NWD.

18 www.swiat

szkla.

NWD - Numeryczny Wskaznik Dystrybuciji

liczba zbadanych punktow handlowych,
ktére prowadza sprzedaz danego rodzaju/koloru/marki farb
NWD = bbbzl il i, x 100%
liczba wszystkich zbadanych punktow handlowych,
ktore prowadzq sprzedaz farb

Ponizej prezentujemy wybrane wyniki badania dla kategorii OKIEN ELE-
WACYJINYCH craz OKIEN DACHOWYCH. Przedstawione materialy zawie-
rajg dane z 1i Il fali badania (| fala-lipiec 2006, Il fala-styczervluty 2007)

Oprocz wskaznikow prezentujgcych zasoby dystrybutorow, warte
uwagi sa rowniez dane dotyczace obecnosci gltdwnych marek na ekspo-
zycji. Informujg bowiem, ktore marki nasz klient widzi zaraz po wejsciu
do miejsca sprzedazy (marki te nie sg trzymane” na zapleczu). O ak-
tywnosci marketingowej producenta i przedstawicieli handlowych niech
Swiadczg réwniez oferowane materiaty informacyjno-promocyjne w for-
mie ulotek, folderow itp.

Okna elewacyjne

Okna elewacyjne sg w ok. 20-25% sprzedawane w hurtowniach, a w
30% bezposrednio u producenta lub poprzez przedstawicieli handlowych.
Sprzedaz poprzez sklepy detaliczne wynosi ok. 40-45%, a przez markety
budowlane frafia do klientow pozostate 5% okien elewacyjnych.

Numeryczny wskaznik dystrybucji poszczegolnych rodzajow
okien (w %, N=300)
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Zrodio: ASM

Okna elewacyjne z PVC

Obecnosc gltownych marek okien elewacyjnych z PVC
na ekspozycji (w %, N=298)
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Oferowane materiaty informacyjne (katalogi/ulotki/foldery)
dotyczace okien elewacyjnych z PVC (w %, N=298)
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Okna elewacyjne z drewna

Obecnos¢ gtownych marek okien elewacyjnych z drewna
na ekspozycji (w %, N=198)
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Oferowane materialy informacyjne (katalogi/ulotki/foldery)
dotyczace okien elewacyjnych z drewna (w %, N=198)
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Okna elewacyjne z aluminium

Obecnosé gtownych marek okien elewacyjnych z aluminium
na ekspozycji (w %, N=130)
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- |Okna dachowe

Okna dachowe sg w ok. 60-70% sprzedawane w hurtowniach, aw 10%
bezposrednio u producenta lub poprzez przedstawicieli handlowych, Udziat
sklepow detalicznych w sprzedazy okien dachowych ksztaltuje sie na pozio-
mie ok. 15%, pozostate 5-15% przypada na markety budowlane.

Numeryczny wskaznik dystrybucji poszczegdinych rodzajow
okien dachowych (w %, N=300)
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Oferowane materialy informacyjne (katalogi/ulotki/foldery)
(w %, N=300)
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Wiecej informaciji na temat raportow oraz uzyskanych wynikow
otrzymajg Panstwo kontaktujgc sie z:

Sylwia Prosniewska
s.prosniewska@asm-poland.com.pl

e-mail: konrad@mazur.p!
ul. Tama Pomorzariska 14 D
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