FORUM BRANZOWE

ZAPROSILI NAS

KLIMATYZAGCJA + WENTYLACJA

W warszawskim hotelu ,Groma-
da" odbyto sie VIl Ogdlnopolskie
Spotkanie Branzy Wentylacyjnej
i Klimatyzacyjnej: Forum Wenty-
lacja - Salon Klimatyzacja 2010.
W tegorocznej edycji swoja
oferte produktow i ustug zapre-
zentowato 129 producentow,
importerow, dystrybutorow,
a takze organizacji i mediéw
branzowych; odwiedzajacych za$
byto okoto 2500 os6b.

Duzo to, czy mato? Tiok
w przejéciach pomiedzy stoiska-
mi Swiadczy o sporym zaintere-

Kahina dla paacych to jeden z nie-
licznych targowych obiektow - po-
nadbranzowy | ponadregionalny

Zdjecie: Klimawent

nych, a wygtoszone prezentacje
zostaty opublikowane w znacz-
nych rozmiaréw ksigzce. Mozna
ja byto kupi¢ w stoisku Stowa-
rzyszenia Polska Wentylacja
- organizatora imprezy.
Wiekszos¢ wystawedw spotyka
sie tu regularnie od kilku lat,
bo targi sa oceniane jako naj-
wigksze i reprezentatywne dla
tego sektora polskiej gospodar-
ki. Potwierdza ten fakt Matgo-
rzata Radowska, przedsta-
wicielka dobrze znanej naszym
czytelnikom firmy Mercor:

sowaniu. Zreszta jest to spotka-
nie wybitnie branzowe - oprécz
wystawy prezentujacej technike
wentylacyjna i klimatyzacyjna, stuzy wymianie
informacji i przekazywaniu wiedzy pomiedzy
producentami, projektantami, instalatorami oraz
pracownikami uczelni technicznych. Warto w tym
miejscu doda¢, ze podczas dwodch dni targow
odbyto sie kilkadziesigt seminariow tematycz-

Zarazem.

- Wyroby wentylacyjne sta-
nowig wazing czes¢ naszej
produkcji, wiec przyjezdzamy
tu od osmiu lat. Tym razem prezentujemy na-
523 absolutng nowosc - osiowy wentylator od-
dymiajacy, na ktéry w pierwszych dniach marca
uzyskalismy konieczne aprobaty ITB. Zgfosilismy
go zreszta do konkursu na Najciekawszy Produkt.
Zainteresowanie jest duze, a liczha odwiedzaja-

cych waha sie w zaleznosci od pory dnia, cho¢
drugi dzien wydaje sie by¢ lepszy pod wzgledem
frekwencji od pierwszego.

Katarzyna Pieczewska z Aereco mowi: — Wy-
najeto dodatkowg kondygnacje, by wszyscy za-
interesowani mogli wzia¢ udzial w spotkaniu.
W ciggu dwoch dni odwiedzili nas zaréwno stu-
denci z branzy, jak i projektanci, wykonawcy oraz
handlowcy. Spotkania, rozmowy biznesowe, wy-
miana doswiadczen miedzy uczestnikami juz za-
owocowafy nowymi kontaktami | znajomosciami.
Odpowiedz na pytanie: jak przetozy sie to wy-
darzenie na podpisane kontrakty — w tej chwili
jest niemozliwa. Bo - tak jak w przypadku innych
targéw - konkretne umowy to rezultat czesto
dtugich i trudnych negocjacji. | to jest prawda
oczywista. Mniej oczywiste wydaja sie stowa
zastyszane gdzie$ po drodze, miedzy jednym
a drugim stoiskiem: — Wole te targi od poznan-
skiej Budmy - bo tu przyjezdzaja sami specjalisci.
Nie ma tego calego irytujacego ttumu ,pand”
(wyrazenie utworzone od zdania: ,pan da dfu-
gopis..."), czyli 0s6b polujacych jedynie na gadze-
ty reklamowe. (aba)

RYNEK MATERIALOW BUDOWLANYCH

Na comiesigcznej konferencji Fundacji Wszechnicy Budowlanej, ktéra odbyta
si¢ 26 marca w Warszawie, przedstawiono najnowsze dane z sektora budow-

lanego w Polsce.

Tradycyjnie juz oméwiono sytuacje w budowni-
ctwie mieszkaniowym, zaprezentowano dane
o wielkosci produkcji wybranych grup materiatow
budowlanych oraz ich cenach. Niezwykle ciekawa
nowoscia byto oméwienie przez przedstawiciela
firmy ASM sytuacji na rynku dystrybutoréw ma-
teriatdw budowlanych.

Sprzedazg materiatéw budowanych na polskim
rynku zajmuja sie:

B sieci marketow budowlanych,

B sieci hurtowni skfadow budowlanych,

B pozostate podmioty, ktorymi najczesciej s3 nie-
wielkie sklepy z materialami budowlanymi.
Szacuje sie, ze faczne obroty tych podmiotéw
w 2004 roku wyniosty 18 mld zt i w nastepnych
latach szybko rosty. Warto$¢ rynku materiatéw bu-
dowlanych w 2006 roku oszacowano na 24 mid zt,
w 2007 roku - na blisko 30 mld zt, za$ w dotych-
czas najlepszym - 2008 roku - na ponad 34 mid z.
W ubiegtym roku wartos¢ rynku dystrybucji mate-
riatéw budowlanych spadta o okoto 600 min zl,
ale wedtug prognozy, w 2010 roku nastapi jej po-

nowny wzrost.

W 2008 roku ponad 1/3 obrotéw wypracowa-
ty sieci marketéw budowlanych. Oznacza to,
ze faczne przychody tych firm wyniosty 11,7 mid zt
i wzrosty w stosunku do poprzedniego roku o po-
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nad 17 procent. Sposréd dziatajacych w Polsce
sieci najwiecej marketéw budowlanych ma Bri-
comarché. Jest to sie¢ marketow o niezbyt duzej
powierzchni, dziatajaca gtéwnie w mniejszych
miastach. W 2004 roku liczyta ona 37 placowek,
obecnie ma ich juz 70. Z kolei 50 marketéw bu-
dowlanych dziata pod marka Castorama, naleza-
ca do dzialajacej w Polsce od 13 lat i bedaca lide-
rem w kategorii sklepéw DIY firmy Castorama
Polska; do ktorej nalezy takze sie¢ mniejszych
marketow pod marka Brico Depot. Do pozosta-
tych duzych sieci marketow budowlanych, licza-
cych okoto 30 sklepow, naleza Leroy Merlin, Obi,
Nomi, Mréwka oraz Praktiker.

Przychody ze sprzedazy materiatdw budowlanych
na poziomie 12,5 mld zt wypracowaty w 2008 roku
sieci hurtowni/sktadéw budowlanych. Najwieksza
tego typu siecig jest dziatajaca od 11 lat Grupa
PSB skupiajaca 250 matych i srednich firm, ktére
sprzedaja materiaty budowlane w 380 obiektach.
W 2008 roku Grupa PSB wypracowata 3,95 mid
zt, czyli prawie 32 proc. obrotéw hurtowni/skia-
déw budowlanych ogétem oraz 11,5 proc. przy-
chodéw ze sprzedazy materiatéw budowlanych
ogotem. Oprécz Grupy PSB na polskim rynku dzia-
fa co najmniej kilkanascie réznej wielkosci sieci
hurtowni materiatéw budowlanych. Do najwiek-

. Struktura rynku materiatéw budowla-
nych w Polsce w 2008 roku.

pozostate
podmioty 28,5%

sieci marketow
budowlanych 34,1%

sieci hurtowni/skladow

budowlanych 36,4% Zrédio; ASM

szych nalezg Polskie Hurtownie Budowlane.
ktore skupiaja kilkudziesieciu udziatowcow z po-
nad 100 punktami sprzedazy o facznym obrocie
przekraczajacym 1 mid zt, a takze Vox, Bud Mat.
Budo-Hurt i inne.

Udziat pozostatych podmiotow, a wiec gtownie
niewielkich, niezrzeszonych sklepdw w rynku
dystrybucji materiatéw budowlanych od kilke
lat maleje. Jeszcze w 2006 roku stanowit pra-
wie 33 proc. wielkosci rynku. W 2008 roku facz-
ne obroty tych podmiotéw w przychodach
ze sprzedazy materiatow budowlanych w Polsce
spadly do 28,5 procent. Nie oznacza to jednak
spadku obrotow w tych punktach. Przeciwnie
w 2008 roku ich przychody ze sprzedazy wyniosty
9,8 mid zt i byly prawie o 1/4 wigksze niz w 2008
roku. W tym samym okresie warto$¢ obrotéw ma-
teriatami budowlanymi ogétem wzrosta jednak
o ponad 40 procent. (max:




