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Raport ,Media na Rynku Budowlanym”
Jak skutecznie dotrzeé
do 0sob z branzy
budowlanej

Wiedza na temat najskuteczniejszych kanatéw dotarcia, poznanie najbardziej opinio-
tworczych Srodkow przekazu czy zwyczajow zwigzanych z korzystaniem z réznorod-
nych mediéw, pozwala nie tylko zaspokoic¢ potrzeby informacyjne, ale rowniez utatwia
podjecie decyzji w aspekcie przeprowadzenia efektywnych kampanii informacyjnych

i reklamowych.

Firma ASM - Centrum Badan i Analiz Ryn-
ku, postanowita sprawdzic jokie sq naj-
skuteczniejsze kancty dofarcia do oséb
zwigzanych z branzg budowlang czyli in-
westoréw indywidualnych (ktdrzy w latach
2006 lub 2007 nabyli materiaty budow-
lane), architektow/projektantow, wyko-
nawcow oraz deweloperow. W raporcie
«Media na Rynku Budowlanym" przedsta-
wiono m.in. takie zagadnienia jak:
s czytelnictwo prasy ogolnej i branzowej,
e oglgdane stacje telewizyjne i stuchane
stacje radiowe,
e dostep deo Internefu i najczescie] wy-
bierane ustugi,
miejsce i czestotliwose korzystania z po-
szczegdlnych mediow: prasy ogodlnej
i branzowej, z telewizji, z radia oraz 7 In-
ternetu,
stosunek do reklam zamieszczanych
w prasie, radiu, telewizji oraz Internecie
elementy skutecznego przekazu reklo-
mowego itd.
I przeprowadzonych analiz wynika, ze
najwigcej, bo 97,3%, respondentdw oglg-
da stacje felewizyjne. Znaczgca liczba
osob zwigzanych z branizg budowlang
jest tez stuchaczami audycji radiowych
(92,0%) oraz czytelnikami prasy ogdlne]
(90,8%). W mniejszym odsetku, badani sg
uzytkownikami Intemetu (84,5%) oraz od-
biorcami prasy branzowej (72,0%).
Kobiety czeicie] niz meiczyini czytajg
prase ogdlng, z kolei mezczyini czeicie]
korzystajq z informaciji zawartych w prasie
branzowej oraz w Internecie. W zblizonym
odsetku zardwno kobiety jak i mezczyZni
sq odbiorcami radia i telewizji.
Andlizujgc miejsce zamieszkania osdéb
zwigzanych z branzg budowlang, bar-
dziej aktywni pod wzgledem czytania
prasy ogdlnej sq mieszkancy wojewodztw
opolskiego i pomorskiego. Z kolei, prasa
branzowa czesciej, niz na innych obsza-
rach, czytana jest w wojewodztwie dol-
nodigskim. Co wiece], telewizia czeiciej
odbierana jest w wojewodziwach swie-
tokrzyskim, warmifisko-mazurskim, kujaw-
sko-pomaorskim, lubelskim oraz podkarpa-

ckim. Natomiast radio czescie] stuchane
jest w wojewddztwie matopolskim, niz na
pozostatych obszarach. Najwiekszy odse-
tek intfernautéw znajduje sie w wojewddz-
twach mazowieckim i dolnoslgskim.
Najczeiciej badani zwigzani z sektorem
budowlanym oglgdaja stacje telewizyj-
ne, takie jak TYN, TVP1 czy TVP2. Rownie
istotnymi mediami dia respondentdw sq
stacje radiowe: RMF FM oraz Radio Zet
oraz prasa ogolna, w szczegdlnosci ,,Ga-
zeta Wyborcza" i tygodniki spoteczno-
-polityczne, takie jok: ,,Polityka”, ,, Wprost”
i ,Newsweek".

W niewiele mniejszym stopniu ankietowa-
ni to uzytkownicy Intemetu, przegladajg-
cy informacyjne strony www oraz porozu-
miewdajgcy sie za poSrednictwem poczty
elekfronicznej. Blisko trzy czwarte bada-
nych korzysta réwniez z prasy branzowe.
Wsrdd  periodykow  specjalistycznych
liderem pozostaje ,Murator”, natomiast
wérdd pism  dekoratorskich  najchetnigj
wybierany jest magazyn ,,Cztery Kgty".
Co wiecej, z raporfu ,,Media na Rynku
Budowlanym” wynika rowniez, ze osoby
zwigzane z branzg budowlang korzystajg
ze Srodkdw masowego przekazu srednio
przez 12,8 godzin tygodniowo. Najwiecej
czasu badani spedzaja na stuchaniu ra-
dia (24 godziny tygodniowo), natomiast
najmniej godzin w tygedniu, bo tylko 2,6
godziny przeznaczajq na czytanie prasy
branzowej.

Mozna zaobserwowad, ze radio, telewizia
oraz Internet w przewazajqcej wiekszosci
uzytkowane sg codziennie (odpowied-
nio 92,8%, 84,7% i 78,3%). Prasa ogdina
jest codziennym Zrédtem informacji dla
ponad potowy ankietowanych (53,5%).
Z kolei, prasa branzowa najczesciej czy-
tana jest raz bqdz kilka rozy w tygodniu
(odpowiednio odsetek wskazan na raz
w tygodniu 24,3% za$ klika razy w tygo-
dniu 40,4%).
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