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W okresie od kwietnia do maja 2006 realizowalismy wspolnie z ASM - Centrum Badan i Analiz z
Kutna projekt badan marketingowych, wykorzystujgc technike badawczg zwang ,Conjoint”.

Celem badania byto okreslenie idealnego portfela produktow w kanale cementu workowanego,
o optymalnych cechach i poziomach atrybutéw, jak rowniez ustalenie relatywnej waznosci
kazdego z tych atrybutéw przy podejmowaniu decyzji przez klientow.

W rezultacie, badanie pozwolifo nam okreslic, jakie cechy cementu workowanego klienci
uwazajqg za najwazniejsze, ktére sg bardziej, a ktdre mniegj istotne oraz jakimi cechami produktu
klient kieruje sie przy jego zakupie. Dodatkowymi cennymi informacjami otrzymanymi w trakcie
badania byty przewidywane udziaty produktéw w portfelu, jak réwniez mozliwos¢ dokonania
segmentacji klientow pod wzgledem potrzeb i decyzji zakupowych.

To wszystko pozwolito nam okresli¢ docelowy portfel produktéw i wstepnie okresli¢ polityke
cenowg w zakresie wprowadzanych produktow na rynek (pod wzgledem skionnosci klientow do
akceptacji réznych ofert).

Realizacja badania przebiegata profesjonalnie i bardzo sprawnie, a otrzymany materiat ma
bardzo kluczowe znaczenie w praktycznym zarzadzaniu rozwojem produktow w firmie Lafarge
Cement.
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